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Presentazione del Team
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Team Marketing/Vendite

Fabrizio Todeschini

Sales & Marketing Manager

Telefono: +39 02 86961327

Fax: +39 02 89095134

E-mail: fabrizio.todeschini@koelnmesse.it

Carlotta Benardelli

International Sales Manager

Telefono: +39 02 86961329

Fax: +39 02 89095134

E-mail: carlotta.benardelli@koelnmesse.it

Giulia Falchetti

Sales & Marketing Assistant

Telefono: +39 02 86961336

Fax: +39 02 89095134

E-mail: giulia.falchetti@koelnmesse.it
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Vision & USP LivingKitchen® 
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Vision LivingKitchen®

Il nuovo salone:

– …riunisce a Colonia i principali espositori internazionali & nazionali 

dell’intera industria della cucina. 

– … si pone l’obbiettivo di dare impulso alla vendita di cucine (e prodotti 

collegati) e di generare nuovi affari.

– … mira a una vasta presenza internazionale, efficace e duratura di visitatori 

specializzati e consumatori finali.

– offre la possibilità di espandere in modo mirato le attività di export. 

– … si conferma come straordinaria piattaforma internazionale per la 

presentazione degli assortimenti.
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USP´s del salone internazionale della cucina

– Attività sui media e nei confronti del pubblico: grazie al collegamento con

imm cologne si riesce a risvegliare l’interesse per la cucina. 

– Con i loro dati di mercato (dimensioni, stabilità e previsioni di crescita) i paesi                   

di lingua tedesca diventano sempre più interessanti per gli espositori provenienti 

dall’estero.

– Espansione mirata delle attività di export dell’industria della cucina nei principali 

mercati target ed emergenti.

– Manifestazione autonoma parallela a imm cologne 2011, una piattaforma leader a 

livello mondiale per il comparto del mobile (tutti i dati relativi a imm cologne 2009).

• oltre 3.000 giornalisti accreditati (50 % dall’estero, 60 paesi) 

• ca. 77.000 visitatori specializzati (ca. 46.000 dal territorio nazionale, ca. 31.000 

dall’estero) 

• ca. 23.000 consumatori finali 

• ca. 4.000 architetti, designer e contractor

• ca. 2.500 rappresentati commerciali, intermediari, agenti
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Mercato & concorrenza  
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3.9463.4973.493 4.0423.877 3.670

Fatturato mondiale dei produttori tedeschi di mobili da cucina* realizzato con i mobili 

da cucina nel periodo 2004 – 2009 [in milioni di Euro]

Fonte: Sito internet VHK Herford: HDH rapporto mensile suddiviso per settori tecnici 2009 (Ufficio federale per le statistiche, HDH/VDM)

Sito internet Moebelkultur, dati strutturali sull’industria dei mobili da cucina 2004-2008

Mercato – sviluppo del mercato

2005 2006 200920072004 2008

* Filiali locali di aziende con almeno 20 (fino al 2006) o 50 dipendenti (dal 2007)              ** Compound Annual Growth Rate

- Il 2009 è stato un anno molto difficile anche per 

l’industria tedesca dei mobili da cucina.

- Tuttavia il comparto se l’è cavata relativamente bene 

(in confronto ai comparti affini, ad altri settori 

industriali e anche ad altri mercati di sbocco). 

- Le associazioni industriali ipotizzano una crescita 

moderata nei limiti di uno 0 – 2 %.

Ipotesi:

-10%

CAGR**

3,72%

Valutazione sulla base 

dei risultati mensili ottenuti da 

gennaio a settembre 2009 :

-10%
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Principali paesi fornitori di mobili da cucina alla 

Germania nel 2008 (dati in %)

Mercato – struttura import – export 

+

Paesi Bassi

Francia

Svizzera
Belgio

Gran Bretagna

Altri

Principali paesi acquirenti di mobili da cucina tedeschi 

nel 2008 (dati in %)

7

12

16

22

2221
Italia

Slovacchia

Francia

Danimarca

Austria

Altri

Esportazioni e importazioni della Germania nel 2008

[in milioni di Euro]

Sviluppo import- export 

in milioni di Euro

88,5 89,7 91,5 78,3

1.000,9
1.204,6

1.416,0 1.416,0

05 06 07 08

Importazioni

Esportazioni

Fonte: Sito internet moebelkultur; statistica: commercio con l’estero di mobili da cucina nel 2008; commercio con l’estero di mobili da cucina

1.416

Mio. 

€

78,3

Mio. 

€



LivingKitchen 2011Seite 10

 Manifestazione propria Manifestazione 1 Manifestazione 2 Manifestazione 3 

Nome LivingKitchen – l’evento 
internazionale della cucina 

K- Küchentrends Focus Küche & Bad A 30 Küchenmeile 

Località Colonia M,O,C München Centro espositivo „Focus 
Küche & Bad‚, Enger-
Hiddenhausen 

Fiere aziendali lungo la A30 

Data 2011 24.03.2009-25.03.2009 
23.03.2010-24.03.2010 

19.09.2009–25.09.2009 Dal 19.09.2009 al 
25.09.2009 

Cadenza Biennale Annuale Annuale Annuale 

Organizzatore Koelnmesse - SURVEY Marketing + 
Consulting GmbH & Co. 
KG 

Marketinggemeinschaft 
A30 Küchenmeile e.V. 

Espositori 50 63* (principalmente 
subfornitori) 

102 (principalmente 
subfornitori) 

27** (produttori di mobili 
da cucina) 

di cui dall©estero 15 - - - 

Visitatori 13.500-20.000 - 13.000 (2008) - 

di cui dall©estero  - - -. 

Prezzo al m²  
in EURO 

153 Euro/m2 - 239-299 Euro/m2  
(pacchetto completo, 
inclusi i consumi) 

- 

Fulcro (prodotti) Mobili da cucina, 
elettrodomestici, 
tecnologia per la cucina, 
rubinetteria per la cucina, 
lavabi, piani di lavoro, 
accessori, servizi, software, 
associazioni 

Fra l’altro grande 
rubinetteria per la cucina, 
elettrodomestici, mobili da 
cucina 

Cucina e bagno, mobili da 
cucina e da bagno, 
tecnologia per la cucina, 
componenti, servizi, 
software, associazioni 

Mobili da cucina, 
attrezzatura, lavabi, 
accessori 

 

 

Concorrenza in campo nazionale

Fonte: AUMA, M&A (versione: maggio 2009)

* Dati forniti dal sito internet Küchentrends (versione agosto 2009) ** Sito internet Küchenmeile 



LivingKitchen 2011Seite 11

 Manifestazione 1 Manifestazione 2 Manifestazione 3 Manifestazione 4 

Nome Eurocucina 
Fiera internazionale del mobile 
da cucina 

SICI 
Fiera settoriale internazionale 
per l’arredamento e 
l’attrezzatura da cucina 

Sadecc K/BIS 
The Kitchen and Bath Industry 
Show 

Località Milano, Italia Madrid, Spagna Lione, Francia USA, an wechselnden Orten 
(2010 Chicago)  

Data 14.04.2010 - 19.04.2010 28.09.2010 - 01.10.2010  15.03.2009–17.03.2009 
 

16.04.2010 - 18.04.2010 

Cadenza biennale biennale biennale (annuale fino al 2009, 
nel 2008 a Montpellier) 

annuale 

Organizzatore Cosmit spa IFEMA Sushi Communication –
Bureaux du Triangle 

VNU Expositions 

Espositori 140 (2008) 120 (2007) 50 (2008) 
125* (2009) 

927 (2008) 

di cui dall©estero 23 24 - - 

Visitatori 378. 825  
Dati relativi a tutti i visitatori, 
incluso SaloneUfficio e Salone 
internazionale del mobile 

24.364 3.398 (2008) 
7.660* (2009) 

45.234 (2008) 

di cui dall©estero 210.249 1.327 - - 

Prezzo al m²  
in EURO 

167 - 188 EURO/ m² 
 + IVA 20% (2010) 

- - - 

Fulcro (prodotti) Mobili da cucina, mobili 
componibili 
 

Mobili da cucina, strumenti da 
cucina, elettrodomestici, 
attrezzatura 
 

Mobili da cucina, 
elettrodomestici, accessori e 
servizi per i venditori di cucine 
 

Cucine componibili, mobili da 
bagno, ceramiche da bagno, 
sanitari, saune, rubinetteria, 
pavimenti 
 
 

 

 

Concorrenza in campo internazionale

Fonte: AUMA, M&A (Versione: maggio 2009)

* Previsioni, Sito internet Sadecc, articolo destinato alla stampa
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Informazioni generali
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– Halle 4.2 + Halle 5.2 + Eingänge Süd & West

Prima manifestazione – 18. – 23. gennaio 2011

– 3 giorni dedicati ai visitatori specializzati /       

3 giorni dedicati al pubblico

– Biennale, negli anni dispari

– internationale

– Affitto area (prezzo pieno): 167 €/ m²
– Affitto area scontato 

(per iscrizioni entro il 30.06.2010) 157 €/ m²

– Koelnmesse GmbH

LivingKitchen® - Dati generali

– come imm
– 16 giorni per il montaggio/3 giorni per lo smontaggio

Cadenza

Organizzatore

Luogo

Orientamento

Prezzi

Montaggio/
smontaggio

Numero espositori – minimo 50 - 80
– quota del 40 – 50 %

Numero visitatori – 13.500 - 20.000 visitatori specializzati (pubblico escluso)
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LivingKitchen® - Pianta dei padiglioni 

e comprensorio fieristico
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Mobili da cucina Strumenti da cucina Lavabi

Accessori Luci
Servizi relativi 

all‘ambiente cucina

LivingKitchen® - Categorie merceologiche
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Espositori – Gruppi target

Produttori tedeschi di mobili da cucina

Produttori internazionali di elettrodomestici da incasso

Produttori internazionali di mobili da cucina

V

V

V

Produttori internazionali di altri elettrodomestici

Produttori internazionali di lavabi, rubinetteria 

e piani di lavoro nobili

Offerenti di servizi relativi all’ambiente cucina

Produttori internazionali dei principali accessori

V

V

V

V
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Visitatori – gruppi target

Mobilifici leader per l’ambiente cucina

Membri di gruppi di acquisto del commercio

Mobilifici specializzati in mobili da cucina

V

V

V

Visitatori internazionali focalizzati sull’Europa

Visitatori internazionali di mercati target di particolare

rilievo (USA, Russia, Medio Oriente, Cina, Brasile, India)

Artigiani

Designer, architetti, progettisti 

V

V

V

V

VV
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Sconti per 

prenotazione anticipata 

& offerte alberghiere

Offerta per gli espositori

Offerte

Incentivazione 

dell‘export

Voglia di cucina

Offerte complete
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Offerte complete

– Partecipazione di vari espositori con stand di dimensioni differenti all’interno              di 

un’area comune

– Miglioramento della percezione per le piccole e medie imprese

– Area centrale comune dedicata al catering all’interno dei padiglioni

– Pacchetto

• area per lo stand incluso forfait per le spese energetiche

• montaggio dello stand e pacchetto mobili

• tutti i servizi fieristici necessari

• pacchetto media, ingressi omaggio per i visitatori, catalogo

• catering per espositori e visitatori

• esempio 60 m²: 26.900 € / netto
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Incentivazione dell‘export

Presenza di LivingKitchen® 

all‘estero

2010

Stand fieristico per la promozione 

del salone internazionale della 

cucina

Obiettivi:

– Identificare importanti visitatori 

internazionali e motivarli a 

visitare il salone della cucina a 

Colonia

– Ricerca di mercato

Organizzazione & realizzazione di 

presentazioni fieristiche comuni

Obiettivi:

– Ingresso ed espansione sul mercato 

per le aziende partecipanti

– La presentazione con un marchio 

comune facilita il riconoscimento

– La realizzazione a opera di KM è 

garanzia di qualità

Espositori di LivingKitchen® 

all‘estero

2012
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Voglia di cucina – potenziale bozza dell’evento

Concerti in cucina

Trommelfeuer

The Yellow Hands

Ina Müller

Bernd Begemann

Soul Kitchen Band

Roger Cicero

Barbara Schöneberger

Heinz Rudolf Kunze

Lounge del cinema in 

cucina

Ratatouille

Chocolat

Kids Kitchen

cantiere in cucina

cuocere e cucinare

Letture in cucina

Stevan Paul

Wladimir Kaminer

Axel Hacke

Cooktainment

Cocktailshow

Buongustai

Vademecum per la cucina

Consulenze in cucina

Voglia di cucina
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Scadenze

– Presentazione programma metà sett. 2009

– Elaborazione del materiale commerciale ott. 2009

– Invio dei moduli di iscrizione da ott. 2009

– Lancio del sito internet fine nov. 2009

– Distribuzione ai key account sett. 2009 – genn. 2010

– Scadenza della fase di prenotazione anticipata 30 dic. 2009

– Presentazione del salone nell’ambito di imm 2010 19 genn. 2010

– Inizio pianificazione genn. 2010

– Chiusura catalogo metà nov. 2010

– Realizzazione della manifestazione genn. 2011
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Vi ringraziamo per l’attenzione!


